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A AMPLITUDE PROTETIVA DOS DIREITOS AUTORAIS NA CULTURA POP: Um

Estudo De Caso Dos Grupos Coreanos

Larissa Oliveira Alves

Jodo Ademar de Andrade Lima (orientador)

RESUMO

O presente artigo descreve uma analise de contetido sobre os arcabougos juridicos presente na
industria cultural sul coreana, utilizando da metodologia da analise de contetido. Partindo da
contextualizagdo historica da Coreia do Sul, houve a analise de como o pais passou de Tigre
Asiatico para um pais que utiliza da estratégia soft power para expandir economicamente.
Estando essencialmente interligada a cultura, ao utilizar essa estratégia econdmica, a Coreia
divulga a cultura, o idioma e o estilo de vida para os individuos internacionais que acabam por
transformar a musica em um meio de propagacao do turismo; ocorreu também a analise da
utilizacdo do K-Pop no meio diplomatico e politico, devido a participagdo e parcerias com a
ONU e a UNICEF, bem como em encontros presidenciais e na influéncia no parlamento ao
trazer novas pautas para a legislagdo coreana. Por fim, houve a avaliagdo da propriedade
intelectual e como ¢ empregada na industria cultural, tal como sua relagdo com outros direitos
relacionados ao K-Pop. Detectou-se que esse género musical interliga a protecdo cultural ao
desenvolvimento econdomico em uma conciliagdo que garanta um retorno pecunidrio, sendo
aplicado a prote¢do e o reconhecimento do Direito da Propriedade Intelectual as obras

advindas do intelecto.

Palavras-Chave: K-Pop, Cultura; Politica; Propriedade Intelectual.

RESUME
Cet article décrit une analyse de contenu des cadres juridiques présents dans l'industrie
culturelle sud-coréenne, en utilisant la méthodologie de I'analyse de contenu. En partant de la
contextualisation historique de la Corée du Sud, on a analysé comment le pays est passé¢ du
statut de tigre asiatique a celui de pays qui utilise la stratégie du soft power pour se
développer économiquement. Etant essentiellement liée a la culture, en utilisant cette stratégie
économique, la Corée diffuse la culture, la langue et le style de vie a des individus

internationaux qui finissent par transformer la musique en un moyen de diffusion du tourisme;



il y a également eu l'analyse de 1'utilisation de la K-Pop dans 1'environnement diplomatique et
politique, en raison de la participation et des partenariats avec 'ONU et I'UNICEEF, ainsi que
dans les réunions présidentielles et I'influence dans le parlement en apportant de nouvelles
directives pour la législation coréenne. Enfin, il y a eu I'évaluation de la propriété
intellectuelle et de la maniére dont elle est utilisée dans l'industrie culturelle, ainsi que sa
relation avec les autres droits liés a la K-Pop. Il a été détecté que ce genre musical relie la
protection culturelle au développement économique dans une conciliation qui assure un retour
pécuniaire, en appliquant la protection et la reconnaissance de la loi sur la propriété

intellectuelle aux ceuvres issues de 1'intellect.

Mots-clés: K-Pop, Culture; Propriété Intellectuelle.

1. INTRODUCAO

O Direito Cultural foi previsto pela primeira vez no artigo 22 da Declaragao Universal
dos Direitos do Homem e do Cidadao, que o acabou por o qualificar como indispensavel a
dignidade e ao desenvolvimento da personalidade. Segundo Francisco Humberto Cunha Filho
(2021), os Direitos Culturais sdo aqueles que possuem envolvimento com as artes, as
transferéncias de saberes e com a memoria publica, assegurando aos seus titulares o uso do
passado e o conhecimento, a interposi¢do no presente momento e uma possibilidade de prever
e decidir eventos relacionados ao futuro, tendo em vista a dignidade da pessoa humana.

A incorporagdo dos direitos culturais aos direitos fundamentais se estabelece no mérito
politico, econdémico, social e cientifico que o cultural obteve presentemente, apdés um
procedimento elaborado na metade do século passado. A Cultura tem o sentido de
humanidade, bem como cada individuo ¢ designado pela cultura na qual nasce e se
desenvolve.

Contudo, com a troca de informagdes, a populagdo mundial, principalmente os
adolescentes e os jovens adultos, acaba por presenciar uma troca cultural por intermédio da
midia, desde livros até a musica e os seriados. Devido a essa migracdo para o ambiente
virtual, Henry Jenkins conceituou a convergéncia midiatica como uma tendéncia de adaptar a
midia a internet, o que ndo s6 € um processo tecnoldgico como também ¢ cultural.

Como exemplo dessa convergéncia midiatica, a Hallyu', um neologismo criado por

jornalistas em referéncia a popularizagao da cultura sul-coreana em meados dos anos 90. E

' Em portugués, Onda Coreana; em hangul, & =.



plausivel falar que, ha 20 anos, parte da populacdo ndo saberia apontar onde a Coréia do Sul
ficava no mapa mundial. Mas, com base nos fortes investimentos no ramo cultural, sendo
mais especifico, na industria da musica que acabou transformando o pais e fez do K-Pop uma
forte ferramenta politica, desde visitas diplomaticas a campanhas com a UNICEF (LUISA,
2021).

Mais do que um género musical, o K-Pop ¢ um mercado que gerou novos meios de
producao, divulgacao e distribui¢ao. Além de abranger a cultura, comportamento, moda entre
outros e ser um dos principais meios de exportacao cultural da Coreia do Sul.

Castells (2000), ao utilizar a locugdo “sociedade da informag¢do”, afirmou que ela
desperta um novo periodo na historia que ¢ marcado pelos progressos tecnologicos e pela
juncdo das midias. Dessa forma, a sociedade observa, de modo progressivo, o avango das
tecnologias em frente as areas criativas como o design e a moda, além de reconhecer a cultura
como um potencial econdmico.

Como o avango tecnolédgico, a Propriedade Intelectual ganha a sua vez. O Direito da
Propriedade Intelectual tem como objetivo, a prote¢do das criagdes intelectuais, sendo
reservado aos seus titulares a escolha da forma de utilizacdo, circulagdo etc. dos bens ou
produtos incorporados as criagdes do intelecto.

A Lei de Direitos Autorais sul-coreana, no seu artigo 8, garante que pessoas que
possuam o nome real ou um pseudonimo que esteja indicado como autor da obra original ou
que esteja indicado como autor em uma performance publica?, estardo sob a prote¢do dos seus
direitos.

A questdo que norteia o desenvolvimento deste estudo estad centrada na seguinte
problemadtica: qual arcabougo juridico que se ancora no entorno de uma forte produgdo
midiatica cultural do porte do K-Pop?

Refletir as perspectivas das mudangas culturais como uma assun¢do de novos modelos
juridicos que abarcam uma série de situagdes que precisam ser definidas para que tenham a
real tutela, além da multi protecao autoral de expressoes artisticas multiplas, pois o K-Pop nao
se configura apenas na musica, mas também nas roupa, nas coreografias e na marca, sao todos
0s objetos ao redor.

Assim sendo, essas sdo apenas algumas das questdes de que constituem a base deste
artigo e que tem em sua importancia justificada dado que busca perpetuar os conceitos

contemporaneos, a titulo de exemplo a cultura e a tecnologia, levando em consideracao que

2 para performance publica, entende-se como, shows de musicas, recitais, atuagbes ou
transmissoes.



sdo as molas propulsoras de como a sociedade enxerga o mundo, e simultaneamente em que
os direitos autorais estdo na base de uma mudanga econdmica, na qual a economia da
informacao abarca as autorias, a cultura e a propriedade industrial por meio dos produtos de

merchandising.

Servindo de base para a metodologia, analise de conteudo, da francesa Laurence
Bardin, discorre sobre o método em uso; para a autora, ¢ um procedimento de analise das
comunicagdes que em consequéncia de procedimentos sistematicos e objetivos que ocorrem
na descricio do conteido dos textos indicadores que comportam uma inferéncia de
conhecimentos relativos a formagao desses textos.

Diante disso, possuindo uma classificacdo exploratoria, o presente artigo. Quanto aos
objetivos, busca-se a partir do estudo e da avaliacdo das informacgdes disponiveis esclarecer o
presente, além de descrever o contexto histdrico acerca do processo de formagao do K-Pop e

de como as crises econdmicas influenciaram essa arte na Coreia do Sul.

2. BREVE HISTORIA DA COREIA

A histéria da Coreia teve o seu inicio ainda no periodo Neolitico, com o
estabelecimento de tribos da Sibéria e da Manchuria na peninsula. Porém foi em 2333 A.C
que surgiu o primeiro Estado coreano, a dinastia de Tangun. A dinastia chegou ao fim com a
invasdo dos chineses, o territorio foi dividido em trés reinos: Goguryeo, Baekje e Silla
(KOREAN CULTURAL CENTER, 2021).

Silla possuia um desenvolvimento mais lento em comparag@o aos outros reinos, mas
conquistou territorios vizinhos de forma que os unificasse. Novos conflitos tornaram a dividir
o reino até que o General Yi Seong-gye deu um golpe de Estado e derrubou a dinastia Goryeo.
Durante a Dinastia Joseon (1392-1910), a Coreia vivia em paz e possuia uma estabilidade
interna, com a politica isolacionista ficou conhecida por “reino eremita” por parte dos
europeus € americanos que encontraram, no século XIX, o pais como um pais isolado
(ARMSTRONG, 2021).

Em 1910, o Japao anexou a Coreia como uma colonia e, por 25 anos, governou de
maneira brutal e rigorosa. Durante o periodo colonial, as autoridades japonesas saquearam os
recursos de Joseon, proibiram o uso da lingua coreana — mesmo indo tdo longe em 1939 a
ponto de exigir que os coreanos mudassem seus nomes pessoais para sobrenomes ao estilo
japonés e nomes dados sob a Ordem dos Nomes, e recrutaram coreanos para sua forca de
trabalho ou como soldados uniformizados na Guerra do Pacifico. Os coreanos se envolveram

em lutas persistentes para recuperar sua independéncia. Eles organizaram numerosas



organizacdes clandestinas para combater os japoneses dentro do pais, tais como Joseon
National Sovereignty Restoration Group e The Korea Liberation Corps. Eles também
estabeleceram bases para o movimento pela independéncia na China, Russia e Estados Unidos
e lideraram manifestagdes pacificas sem precedentes.

Em margo de 1919, os lideres coreanos anunciaram a Declaracdo de Independéncia.
Estudantes e pessoas comuns encenaram manifestacdes de rua pelo pais gritando seu lema:
“Viva a Independéncia da Coréia!” O movimento se estendeu aos coreanos que resistiam na
Manchuria, nas provincias maritimas da Sibéria, nos Estados Unidos, na Europa e até mesmo
no Japao. Apos o Movimento de 1° de margo, foram estabelecidas organizagdes representando
os coreanos em Seul, na Provincia Maritima da Sibéria e em Xangai. Destes, o Governo
Provisério da Republica da Coréia, que foi estabelecido em Xangai, China, é o primeiro
governo republicano democratico do pais; foi equipado com uma Constituicdo moderna e um
sistema politico que separava os trés ramos basicos (executivo, legislativo e judicial) de
governo. Entretanto, o Japao também proporcionou o desenvolvimento industrial no pais que
o levou a ser o segundo pais mais industrializado do continente asiatico em 1945 com o fim
do periodo colonial (ARMSTRONG, 2021).

Apo6s a rendicdo do Japdo na 2* Guerra Mundial, houve a divisdo da peninsula da
Coreia, uma ao norte (Republica Popular Democratica da Coreia) e outra ao Sul (Republica da
Coreia) as quais foram ocupadas pela URSS e pelos EUA, respectivamente. Em 1947, a
combinac¢do da Guerra Fria entre a antiga URSS e os EUA e as diferengas politicas entre os
coreanos, levou ao colapso das negociagdes sobre um governo unificado da Coreia.

Em junho de 1950, quando o exército de Kim Il-sung da Republica Popular
Democratica da Coreia, apds a permissao de Stalin, invadiu o territorio da Republica da
Coreia com o pretexto de unificar a peninsula a for¢a, comecou a Guerra das Coreias. O entao
Presidente dos Estados Unidos, Harry Truman, mandou tropas americanas para a defesa da
Coreia do Sul além de recorrer a ONU com a intenc¢do de ganhar apoio militar.

A Organizacao por meio do Conselho de Seguranca dispde na Resolucdo 89 que o
Governo Sul-coreano foi baseado em eleigdes que exprimem a vontade do eleitorado daquela
parte da Coreia e que essa era a Unica forma de governo na Coreia do Sul, além de, pedir para
que as hostilidades fossem imediatamente cessadas. Ou seja, a Republica da Coreia foi
formalmente estabelecida como uma democracia liberal, a qual herdou a legitimidade do

Governo Provisorio da Republica da Coreia.

Le Conseil de sécurité,



Rappelant les conclusions que I’Assemblée générale a formulées dans sa résolution
293 (IV) du 21 octobre 1949, a savoir que le Gouvernement de la République de
Corée est un gouvernement légitime qui exerce effectivement son autorité et sa
Juridiction sur la partie de la Corée ou la Commission temporaire des Nations Unies
pour la Corée a été en mesure de procéder a des observations et a des consultations
et dans laquelle réside la grande majorité de la population de la Corée; que ce
gouvernement est né d'élections qui ont été [’expression valable de la libre volonté
du corps électoral de cette partie de la Corée et qui ont été observées par la
commission temporaire; et que ledit gouvernement est le seul qui, en Corée, posséde
cette qualité,

[-]

Demande la cessation immédiate des hostilités,

Invite les autorités de la Corée du Nord a retirer immédiatement leurs forces armées
sur le 38e paralléle; [...] (ONU, 1950).°

Tropas da ONU, lideradas pelo general MacArthur, chegaram a peninsula para conter
a invasdo da Coreia do Norte. Entretanto, a China auxiliou a Coreia do Norte até um pouco
abaixo do paralelo 38.

Figura 1 - mapa da Guerra da Coreia
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? “Q Conselho de Seguranga,

Recordando as conclusdes feitas pela Assembleia Geral em sua resolugdo 293 (IV), de 21 de outubro de 1949, a
saber, que o Governo da Republica da Coreia ¢ um governo legitimo que exerce efetivamente sua autoridade e
jurisdigdo sobre a parte da Coreia, onde a Comissdo Temporaria das Nagdes Unidas para a Coreia pode fazer
observacdes e consultas e na qual reside a grande parte da populagdo da Coreia; que esse governo nasceu de
elei¢cdes que foram a expressdao valida do livre arbitrio do Esta parte da Coreia e que foram observadas pela
comissdo temporaria; e que o referido governo € o unico na Coreia que tem esse status,

[...]

Solicita a cessac¢ao imediata das hostilidades;

Convida as autoridades da Coreia do Norte a retirar imediatamente suas forgas armadas do paralelo 38; [...]"
ONU, 1950”.



No ano de 1951, com a chegada de mais tropas das ONU, as tropas norte coreanos
regressaram a divisdo inicial. J& o ano de 1953 foi marcado pela a assinatura do armisticio

entre ambas Coreias, estando divididas até os dias atuais.

3. HERE COMES THE K-SUN

3.1 REBRANDING DA NACAO

Apbs esses periodos conturbados, a Coreia do Sul, que chegou a ser um pais mais
pobre que o Niger, teve que iniciar tudo zero nos assuntos de politica, economia e cultura
nacional. Sob a ditadura de Park Chung-hee, entre 1960 e 1980, a industrializa¢ao promoveu
0 pais ao status de Tigre Asiatico devido a exportagdo de insumos tecnoldgicos.

Com o fim do periodo ditatorial estritamente protecionista, os Jogos Olimpicos
sediados em Seul foram uma boa oportunidade de rebranding, j4 que os jogos estreitaram as
relagdes com os outros paises, fazendo com que a Coreia se tornasse um pais globalizado.
Entretanto, a entrada de produtos estrangeiros ainda era restrita, semelhante ao que acontece
hoje na Coreia do Norte. No mesmo ano das Olimpiadas, o governo coreano liberou a entrada
de filmes estrangeiros nos cinemas locais. Em 1994, o conteido audiovisual dominava mais
de 80% do mercado.

O entdo governo criou em 1995 o Departamento da Industria da Cultura ao notar que a
industria cultural ¢ lucrativa. Como resposta dessa criagdo, as novelas coreanas ou K-dramas,
reconquistaram o publico nacional e o publico chinés. Essa expansdo para outros paises, em

especifico a China, foi dado o nome de Hallyu Wave.

3.2. HALLYU WAVE

Meados dos anos de 1990 a 2000, os programas de TV da Coreia do Sul, conhecidos
como drama, e a musica ganharam popularidade em paises asiaticos como a China e o Japao.
Os dramas como “What is Love?” e “Winter Sonata” se tornaram muito populares e
chamaram a aten¢do dos moradores locais na China e no Japao. Essa mania dramatica logo se
espalhou como fogo por grande parte da Asia e até mesmo em lugares distantes como Oriente
Médio e Europa. Mais tarde, o K-pop foi quem liderou esse fendmeno, no final dos anos
2000, devido ao avango na tecnologia, além da chegada das midias e redes sociais
(Ghangariya; Kanozia, 2020).

Estudiosos categorizam a Hallyu por numeragdes, a exemplo Jin (2016) cita a Hallyu

1.0 que seria a fase de 1990 a 2007, marcada pelas novelas; e a Hallyu 2.0. A “nova onda



coreana” surge por volta de 2007, trazendo como um papel fundamental a tecnologia e as
midias sociais que disseminam a cultura coreana, tendo como midias mais disseminadas o
Kpop e as animagoes.

A Hallyu 2.0 se desenvolveu junto a Web 2.0, enfatizando pontos como o “User
Generated Content”, em outros termos, o contetido gerado pelos usudrios comuns e ndo por
produtoras. Sendo assim, possui um escopo global e foco na internet, utilizando-se de redes
sociais como o VLive e o Youtube para a promogao de entretenimento.

Pode-se falar que o estopim da Hallyu Wave foi em 2012 com o video viral de
Gangnam Style(’3'er 2~E} <) do cantor PSY (Figura 2), sendo o primeiro video da plataforma

do Youtube a atingir 1 bilhdo de visualizagdes.

Figura 2 - Captura de tela do videoclipe de “Gangnam Style(“'&2~E}¥) do cantor PSY.

Sendo assim, hoje, a Hallyu significa qualquer coisa que seja coreana, desde produtos
da cultura popular coreana, como drama, musica, filmes, até alimentos, cosméticos ou
animacoes etc.. De certa forma, ndo seria errado dizer que a onda coreana ¢ um tipo de
tsunami cultural que varreu o mundo (Ghangariya; Kanozia, 2020). Ou seja, Hallyu Wave ¢é

um termo conveniente aos produtos culturais expostos ao publico de fora da Coreia do Sul.

4. KPOP- O MAIOR EXPOENTE DA CULTURA COREANA

Integrante do Hallyu Wave, a musica popular coreana, ou apenas K-Pop, ¢ um género
musical originario da Coreia do Sul, as musicas desse género possuem uma ampla variedade
de influéncias musicais, como o jazz, rock, hip-hop e eletronico. Vale ressaltar que o termo
“K-pop” surgiu na imprensa estrangeira, enquanto no pais de origem os artistas desse género

sdo chamados de idols groups, tendo como seu criador Lee Soo-man.



Ao morar nos Estados Unidos, entre 1979 e 1985, Lee entrou em contato com grandes
produgdes musicais como Michael Jackson e Madonna e o hoom dos videoclipes. Em 1990,
Hyun Jin-young estreou sob os investimentos do Lee Soo-man, entretanto a sua estética nao
foi muito bem vista pela sociedade coreana da época, devido ao conservadorismo musical que
ainda existia.

A formula utilizada por Soo-man parecia ter sido vencida. Porém, em 1992, o trio Seo
Taiji & Boys, que trocara as musicas patriotas por rap e danca coreografada, ganharam o
publico ao sofrerem criticas de jurados de um show de talentos, mesmo que tenham perdido a
competicdo. As letras das suas musicas tratavam sobre dilemas presentes na adolescéncia, em
decorréncia disso, o trio se tornou uma febre musical entres os jovens sul-coreanos.

Com base nisso, Lee Soo-man transformou a imagem de Hyun Jin-young para algo
semelhante ao do trio ao ver a demanda dos adolescentes. A tentativa do Lee deu certo, o
segundo album do cantor fez um sucesso maior que o primeiro, porém, Hyun foi acusado de
consumo ¢ porte de maconha, crime esse que atualmente conta com uma lei antidrogas
rigorosa na Coreia, fato esse que fez a sua carreira acabar.

Levando esse fato em conta, Lee teve o entendimento que um idol precisava ser
moldado pelos produtores, ndo apenas as musicas ou a estética do mesmo, mas sua vida e
personalidade em publico. Com isso, criou a S.M Entertainment, considerada até hoje como
uma das maiores empresas do género, uma empresa destinada a capitalizar os novos talentos
do pais.

E uma espécie de “fabrica de idols” na qual o artista é moldado por uma empresa para
aparentar uma perfeicdo cobrada pela sociedade coreana antes de aparecer publicamente. Essa
forma de moldar ¢ composta por estagios, a exemplo, audigdes de danca, atuacdo e canto.
Caso seja aceito pela empresa, o jovem passard por um longo e rigido periodo de treinos,
dietas e poucas folgas ao més. Diante disso, quando os produtores julgarem que o trainee esta
pronto, ele passara a integrar um grupo de idols ou seguira carreira solo.

Em 1996, a SM Entertainment lanca o boy group H.O.T, porém devido a crise
financeira que assolou paises asiaticos em 1997, as empresas quebraram, sendo a SM uma das
poucas empresas do ramo que sobreviveu. O Presidente Kim Dae Jung (1998-3003) utilizou
da industria do entretenimento para um progresso econdmico e criou a Agéncia de Contetido
Criativo da Coreia.

No inicio dos anos 2000, a cantora BoA, ou Kwon Bo-Ah, foi a primeira artista
coreana a ser conhecida internacionalmente, fazendo sucesso em todo o continente asiatico,

em especial, no Japao. Sendo seguida por grupos femininos como Girls’ Generation com o



sucesso “Gee” e 2NE1 com “I'm the Best”. E possivel falar que o apice do K-pop no ocidente
foi em 2012, com Gangnam Style do PSY que acabou por se tornar um viral.

A evolucao do K-pop culminou em uma das maiores sensagdes da Coreia do Sul: o
BTS. Em maio de 2018, o album, parte de uma trilogia, “Love Yourself: Tear” debutou
ocupando o primeiro lugar das paradas da Billboard estadunidense, em junho do mesmo, o
grupo foi nomeado pela revista Times como umas das 25 pessoas que mais influenciam na
internet. Seguindo o modelo similar adotado por Seo Taiji Boys, o grupo trata em suas
cangdes sobre assuntos sérios como: pressao social, relacionamentos, satide mental e politica,
além de se inspirar na filosofia Junguiana do psiquiatra sui¢o, Carl Jung.

Diante disso, esse género se tornou um dos meios mais eficientes para a economia sul
coreana. O governo promove ativamente o K-Pop como parte de uma diligéncia para
reorganizar toda a economia do Pais em direcdo a criatividade e longe do modelo anterior de
producdo em massa de produtos baratos, transformando-se em um pais Soft Power, ou seja,
um pais que utiliza da cultura para o seu crescimento econdmico.

Desta maneira, os direitos decorrentes da propriedade intelectual sdo caracterizados e
reconhecidos por oportunizar uma exploracdo econdmica de criagdes intelectuais,
corroborando com a estimulagdo da contribuicdo dos autores para com os rendimentos da sua
propria criagdo intelectual, a continuidade na arte de produzir e o progresso economico do

Pais. (Campos, 2021).

5. DE TIGRE ASIATICO AO PAIS DO SOFT POWER

A Coreia do Sul, conhecida por ser integrante dos Tigres Asiaticos, que a partir dos
anos de 1970, alcangou o desenvolvimento econdmico e industrial acelerado. Diferentemente
dos outros paises que fazem parte dessa denominagao (Hong Kong, Taiwan e Singapura) que
utilizavam do IOE (Industrializacdo Orientada para a Exportacdo) como um modelo
industrial, a Coreia do Sul, por sua vez, utilizou dos chaebols®, conglomerados industriais que
sdo controlados e administrados por uma familia, a exemplo: Samsung, Hyundai e LG
(Masiero, 2003). Entretanto, a Republica da Coreia hoje ¢ sindnimo de K-Pop.

Essa expansdo do produto cultural sul-coreano ¢ apoiada por estratégias publicas
conhecidas como soft power. Como dito no capitulo anterior, no final dos anos 90, o governo
sul-coreano criou politicas externas que acabaram por gerar um grande interesse cultural, de
inicio continental e, apos, global. Os grupos de K-Pop inspirados nas musicas ocidentais, mais

precisamente norte-americana, comegaram a emergir € o governo do ex-presidente Kim

4 214, em coreano.



Dae-Jung (Nobel da Paz em 2000) sancionou uma lei que destina 1% do orcamento a
industria cultural.

Segundo Joseph Nye (2004), o soft power “¢ a habilidade de conseguir o que vocé
quer através da atracdo em vez de coercdo ou pagamentos.”, ou seja, “surge da atratividade da
cultura do pais, dos ideais politicos e das politicas. Quando nossas politicas sdo vistas de
forma legitima aos olhos de outros, nosso soft power (poder suave) ¢ aprimorada”.

Ao contrario do hard power que tem raizes nas for¢as militares e econdmicas e ¢ uma
maneira de execugdo mais tradicional, o soft power configura de forma indireta. A venda dos
valores do pais ¢ o que atrai outros individuos que passam a admirar o estilo de vida, os
produtos e a cultura.

Apesar do estudo de Nye ser voltado para os Estados Unidos, pode-se fazer referéncia
ao atual momento econdmico da Coreia do Sul. A musica, o cinema ¢ a televisdo sul coreana
rompem as barreiras dos idiomas e levam consigo o estilo de vida da sua sociedade. As
produgdes cinematograficas e os seriados exibem lugares, personagens e atitudes que causam
atracdo no espectador. Outro poder suave da Coreia € o K-Pop, empresas possuem idols group
que devido a beleza dos integrantes, a musica e a coreografia acabam por integrar a cultura
local, dessa forma ¢ responsavel por determinar comportamentos e padroes de beleza
(OURIVEIS, 2021).

A globalizagdo, tratada por Nye como um dos fatores de extrema importancia da
execugao de poder suave, quebrou barreiras econdmicas, realizando assim uma intensificagao
de produtos importados no mercado global. Uma das faces da globalizacdo ¢ a globalizagao
social que tem como conceito o que ocorre com a industria musical coreana, ou seja, a sua
abordagem demonstra como o K-Pop ¢ um dos elementos responsdveis pela igualdade
cultural do mundo (OURIVEIS, 2021).

Segundo Joffe (2006), o soft power ndo necessita de armas para a sua disseminagao,
mas sim da dissemina¢do de informagdes disponibilizadas, no meio popular, em sites, redes
sociais, musica e seriados. Dessa forma, produtos produzidos no territdrio coreano ajudam a
espalhar a sua cultura e, junto a si, a globalizacdo em conjunto com a revolu¢ao industrial. Por
exemplo, com a difusdo do K-Pop e dos dramas coreanos, gerou uma maior procura, por parte
da populacdo internacional, para aprender o idioma e a busca de programas de intercambio,
que sdo grandes aliados na propagacao do soft power.

Com a inser¢ao gradativa do Pop Coreano se caracterizando no soft power devido a
propagagao da cultura, da educacgdo e do idioma — o objetivo, enfim, € despertar a curiosidade

dos fas estrangeiros ou os influenciar. De certa forma, o K-Pop ¢ a formula econdmica.



Segundo os dados da Federagdo Internacional da Industria Fonografica (IFPI), o K-Pop foi o
sétimo género musical mais ouvido nas plataformas de streaming, além de que elevou 17,9%
da industria musical sul-coreana.

O grupo Bangtan Sonyeondan (BTS), com trés albuns na lista dos dez mais ouvidos —
Map of the Soul: 7, BE e Map of the Soul: The Journey — foi o artista que mais vendeu no
ano de 2020, segundo o IFPI, e o primeiro grupo coreano a ficar no topo da lista. Arrecadando
em 2018 mais de US$ 3,6 bilhdes, ou seja, R$12 bilhdes com a trilogia Love Yourself
(GAUNA, 2019).

Além da musica, o grupo influencia no turismo local, ainda mais, sdo responsaveis por
cerca de US $1 milhdo em lucro com roupas, produtos alimenticios e cosméticos relacionados
ao BTS. Portanto, ¢ certo falar que a musica, a danca e as habilidades dos idols fazem com
que a cultura Sul Coreana e o progresso do pais seja apresentado para o globo.

Essa abordagem da estratégia de soft power utilizada pela Coreia do Sul ¢ um sucesso

em reconhecimento da industria cultural do pais, bem como, em situag¢des diplomaticas.

6. DA CULTURA TRADICIONAL A CULTURA POP

A partir dessa exportagdo cultural, que ¢ a Onda Coreana, normas e leis se combinam
para criar um arcabouco legal para a protecdo dos direitos decorrentes desse ato, a titulo de
exemplo os direitos culturais e os direitos da propriedade intelectual. A sociedade Coreana
tem orgulho da sua cultura, em destaque a sua cultura pop, decorrente do crescimento do
K-pop, além de acreditarem que que o nivel da economia nao estd acima do nivel cultural do
pais (BAE, 2013).

Segundo N’Daw (1970), os direitos culturais consistem no poder de manter, de
refazer, desenvolver e difundir seus valores, ou seja, os individuos se ligam as condigdes
econdmicas € sociais. Ja para Cunha (2000) sdao direitos culturais aqueles que estdao
relacionados as artes, 2 memoria popular, sempre visando a dignidade da pessoa humana ao
ter uma interferéncia no presente e no futuro.

Devido as transmissdes da cultura de geragdo em geragdo sendo engrandecida por
novos valores que o crescimento da cultura € visto como uma base para a aprimoracao da
humanidade e que faz parte da natureza humana por causa da caracteristica psicologica que
possui através da interioriza¢do dos costumes marcados e organizados culturalmente de operar

com informagdes (TRINDADE; SILVA, 2021).



Esse legado cultural extremamente vibrante da Coreia, que conforme com o artigo 2°,
§1°, inciso 1, patrimonio cultural é definido como o patriménio nacional, nacional ou mundial
que possua um valor historico ou artistico, categorizando essa Ultima como um patrimonio
cultural tangivel, estd inscrito na Lista do Patrimonio Mundial da UNESCO para a sua
protecdo e para que as futuras geracdes consigam presenciar tal cultura (SONG, 2021), bem

como disposto no art. 1° da Declaracao Universal sobre a Diversidade Cultural da UNESCO.

Artigo 1° — A diversidade cultural, patriménio comum da humanidade. A cultura
adquire formas diversas através do tempo e do espago. Essa diversidade
manifesta-se na originalidade e na pluralidade das identidades que caracterizam os
grupos e as sociedades que compdem a humanidade. Fonte de intercAmbios, de
inovacdo e de criatividade, a diversidade cultural ¢ tdo necessaria para o género
humano como a diversidade bioldgica o ¢ para a natureza. Neste sentido, constitui o
patriménio comum da humanidade e deve ser reconhecida e consolidada em

beneficio das geragdes presentes e futuras.

Com o apogeu do K-pop e para ampliar o acesso global a cultura coreana, foi criado a
Campanha Visit Korean Heritage, Song (2021) dispde que devido ao recente video musical do
BTS Daechwita e o filme Minari, os olhos da sociedade global se viraram para a cultura
coreana ¢ essa campanha ird aumentar o interesse na cultura tradicional do pais, ocasionando
assim o aumento do turismo e uma exploragdo economica (SONG, 2021).

Como a inser¢ao do K-Pop se caracteriza em uma estratégia do soft power. Tem como
objetivo a disseminacdo da cultura e do idioma, com a finalidade de influenciar os fas
internacionais. Segundo Gauna (2019) “essas estratégias tiveram sucesso pelo fato de grandes
empresas de entretenimento investirem na produgao e promog¢ao da musica folclorica K-pop e
de romances e filmes sul-coreanos, que se tornaram populares em todo o mundo”.

A cultura tradicional coreana esta presente nos MVs, os videoclipes, dos idols. Em
“Daechwita”, langada pelo Agust D em maio de 2020, tem como inicio a vocalizagdo da frase
“T 5 LSt FHER que significa “toque o gongo uma vez para comecar Daechwita”.
Daechwita ¢ um estilo de musica militar tradicional que remonta ao periodo no qual a Coreia
era dividida em trés reinos. A voz do sample utilizada no solo da sensa¢dao do K-pop ¢é de
Chung Jae-kuk, praticante do Patrimdnio Cultural Imaterial n°® 46, Piri Jeongak e Daechwita

(ROCHA, 2020).

Figura 3: MV de Daechwita gravado no Yongin Daejanggeum Park



fonte: BigHit Music/2020

Além desse estilo militar, outros elementos tradicionais da cultura coreana foram
incorporados & musica. Em “Piri” do grupo feminino DreamCatcher, o rock se junta com a
melodia da piri, uma flauta de bambu; Em “Turtle Ship” de Song Mino, além dos
instrumentos tradicionais, tem-se um navio tartaruga projetado no século XVI pelo almirante
Yi Sun-shin, usado para enfrentar os japoneses (ROCHA, 2019).

Com base nessa prospera cultura artistica da Coreia do Sul alimentada pelo K-pop,
pelas séries e filmes, o governo coreano incentiva um ambiente eficaz para a criagdo de
musicas, filmes e outras criagdes para o uso da sociedade, aproveitando os ativos intangiveis
por meio das estratégias produzidas pela Propriedade Intelectual (RIBEIRO; SILVEIRA,
2021).

7. ADIPLOMACIA DO K-POP

Devido a sua rapida expansao mundial, o K-Pop ¢, visivelmente, uma forte expressao
cultural utilizada para a geopolitica. As cidades-natal dos idols promovem eventos e elaboram
monumentos em sua homenagem, como em Gwangju, cidade natal do J-Hope, que junto com
uma escola de artes criaram uma escultura honrando-o. A escultora “Hope World”, em

relagdo a mixtape do rapper, possui 21,800 mensagens de fas ao redor do mundo.

figura 4 - Estatua “Hope World” em Gwangju



fonte: @KpopArtSchooll/Twitter

A utilizagdo dos artistas para o turismo local é bastante notavel e acabou por se tornar
em uma politica internacional, o soft power como elemento de promoc¢do da cultura pop se
torna em um componente essencial para a diplomacia (VILLABERT, 2020). Em 2015, a
ex-presidente Park Geun-hye, em visita ao Brasil, trouxe o grupo Shinee ¢ integrantes F(x),
junto com a sua comitiva, pois era lema do governo a “economia criativa™ (LUIZA, 2021).

De certa forma, os presentes diplomaticos costumavam ser objetos luxuosos que
possuiam como uso principal a retdrica e o social, sendo a sua necessidade fundamentalmente
politica, ou seja, sdo presentes que representam a cultura de um determinado pais. Mas a
inovacao do soft power trouxe a modernidade a Coreia do Sul (Appadurai in Neumann 2016,
p. 116 apud Villabert, 2020).

Com o atual presidente, Moon Jae-in, em 2019, o grupo EXO presenteou o
ex-presidente Trump e sua familia com CDs autografados, em uma visita diplomatica deste a
Coreia do Sul. O presidente Moon, em visita a Indonésia, entregou como presente de

casamento uma copia autografada de CD do EXO, bem como um video de parabenizagdes

5 A economia criativa ¢ a ideia de interligar a economia com a inddstria criativa, tendo como matéria-prima o
capital intelectual. De acordo com a Conferéncia da ONU sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD) a
economia criativa ¢€: “[...] um conjunto de atividades econdmicas fundamentadas na no¢do com uma dimensao
de progresso e ligagdes transversais a niveis macro e micro a economia global.” (UNCTAD, 2010, p.10, tradugao
nossa).


https://twitter.com/KpopArtSchool1

feito pelo integrante do grupo Shinee, Minho (LUIZA, 2021). Os albuns como presentes
diplomaticos personifica o quao popular o K-Pop se tornou no pais, refor¢gando o prestigio da
Coreia.

Em 2018, o grupo BTS foi convidado a participar da Assembleia Geral das Nagdes
Unidas, se tornando o primeiro grupo desse género musical a discursar na ONU. Os
integrantes discursaram sobre o langamento do programa “Generation Unlimited” (Geragao
sem Limites), sendo esse, uma parceria com a UNICEF com o objetivo de ampliar as
oportunidades e os investidos para criancas € para os jovens.

Esse género musical ndo apenas estd presente nas relagdes internacionais, mas também
influencia a Assembleia Nacional Coreana ao se falar de legislagdo, por exemplo a “Lei Goo
Hara” e “Lei BTS”.

O projeto de lei “Lei Goo Hara” foi aprovado pela a Assembleia em 2020, o qual
busca impedir que pais que abandonam seus filhos venham a receber a parte de eventual
heranca como ascendente na linha de sucessdo. O certame comegou apos a morte da cantora
Goo Hara em novembro de 2019, quando a mae biologica exigiu 50% de sua heranca que
acreditava ter o direito de possuir por ser sua mae. Porém essa exigéncia gerou uma furia da
sociedade, pois, como fas da cantora, sabiam que a mesma e seu irmao haviam sido criados
pela tia e pela avo, ja que a mae os havia abandonado quando Hara tinha nove anos de idade e
0 pai, por trabalhar fora, ndo conseguia ver os filhos com frequéncia (ADAMS, 2020).
Mesmo possuindo o direito de adquirir a heranga, o pai desistiu da sua parte, deixando a parte
que lhe era de direito para o seu filho e irmao da cantora, Goo Hoin.

A legislacdo coreana permitia aos pais bioldgicos fazer jus a reaver sua parte na
heranga independentemente de como tenha sido a criagdo dos filhos. Porém com a aprovagao
do projeto de lei, essa permissao nao vigorara (ARARIPE, 2020).

A respeito da “Lei BTS”, como ficou conhecida popularmente, prevé o adiamento do
servigo militar para os cantores do K-Pop. Como o alistamento ao servigo militar ¢é
obrigatorio, os homens devem cumprir aproximadamente 18 meses no servigo militar antes
dos 30 anos de idade (ARARIPE, 2020). A lei possui esse nome por ter tido como motivagao
o impacto do grupo BTS no mercado global.

O parlamento coreano, ao revisar a legislacdo sobre o servigo militar, entendeu que
ndo apenas que os artistas classicos e atletas que possuissem medalhas seriam detentores do
direito de adiar o alistamento, como individuos que sobressaem na cultura e na arte popular. O
parlamento acrescentou que para o adiamento ocorrer, os critérios especificos seriam

decididos por meio de ordem presidencial (MOGUL, 2020).



Dessa forma, ¢ possivel depreender que a atuagdo dos idols, como parte da cultura e da

economia, s30 mais relevantes ao pais do que como militares.

8. PROPRIEDADE INTELECTUAL INTERLIGADA A ECONOMIA CRIATIVA

A Coreia ¢ um dos paises mais inovadores do mundo, principalmente no tocante as
criacdes relacionadas a tecnologia digital. O pais adota altos padrdes de protecao a
propriedade intelectual, tanto no ordenamento juridico interno, quanto nos acordos
comerciais, utilizando, na maioria das vezes, dispositivos que vao além das obrigacdes de
TRIPs na OMC.

O governo sul coreano argumenta que a protecdo dos direitos de propriedade
intelectual ¢ significativo para que ocorra o acréscimo da competitividade da economia. Como
dito anteriormente, a economia criativa utilizada pela Coreia do Sul desde 2013, esta
interligada aos direitos referentes a propriedade intelectual.

O KIPO (Escritorio de Propriedade Intelectual Coreano) busca estimular o mercado de
propriedade intelectual, além da criacdo de um ecossistema relacionado a mesma, no ambito
global, que seja favoravel as empresas sul coreanas. Em suma, o KIPO procura determinar um
ciclo sem fim que levara o apoio da competitividade da industria, em especial a cultural, em
decorréncia da prote¢do, da utilizacao e da criagdo da propriedade intelectual.

O fendmeno coreano impulsionado pelas musicas, pelos filmes e dramas sdo industrias
impulsionadas pela Propriedade Intelectual ndo apenas proporcionando um bom
entretenimento, mas gerando uma grande renda para o pais (ABOU NAJA, 2021), além de ser
o sexto maior mercado musical em 2020, segundo o /FPI.

A primeira musica em lingua inglesa da sensacgdo global BTS, “Dynamite”, nao apenas
rendeu ao grupo o primeiro lugar na parada da Billboard americana, mas contribuiu na
economia coreana com US $1,43 bilhdo. Segundo um estudo feito pelo Ministério da Cultura,
Esportes e Turismo coreano, a receita gerada por essa musica contribuiu com 7.980 novos
empregos durante a pandemia da COVID-19 (ROH, 2020).

Ainda em 2020, a Coreia do Sul teve um saldo de US $160 milhdes em relagdo ao
comércio de ativos referente a Propriedade Intelectual. Segundo o Yonhap News Agency, o
pais exportou, em 2019, US $8,62 bilhdes de contetidos protegidos pelos Direitos Autorais
(RIBEIRO; SILVEIRA, 2021).

A Propriedade Intelectual se apresenta na indistria cultural ao se tornar um produto de

entretenimento valioso, em decorréncia dos direitos autorais e das marcas registradas, como



exemplos. Quase todos os contratos desse ramo tratam de direitos da propriedade e do uso da
propriedade intelectual; ao se tratar de K-Pop, as musicas, composi¢des, coreografias etc.
estao sujeitas aos direitos autorais, conforme artigo 4°, (1), 2 da Lei de Direitos Autorais. Com
isso, nota-se como a ascensdo do BTS e do K-Pop levariam a um certo crescimento na

Economia de Propriedade Intelectual Sul Coreana (ABOU NAJA, 2021).

Artigo 4 (Exemplos de trabalhos)
(1) Os seguintes devem ser os exemplos de trabalhos referidos nesta Lei:
2. Trabalho Musical®

Em julho de 2021, o lider do grupo, RM, tinha 176 créditos na Korean Music
Copyright Association (KOMCA), tornando-se o mais jovem e o segundo compositor mais
creditado da associagdo. Além disso, estreou na parada de compositores HOT 100 da
Billboard em terceiro lugar, em dezembro de 2020 (SWEETING, 2021).

Além dos Direito Autorais adquiridos pelas musicas e videos, as empresas de K-pop
incentivaram seus resultados por meio do licenciamento de marcas registradas e pelos direitos
autorais adquiridos em parcerias com outras marcas, com exemplo para esse licenciamento o
BT21, resultado da parceria entre a LINE FRIENDS CORPORATION, Maple Story e o BTS
(RIBEIRO; SILVEIRA, 2021).

Em 2018, a Big Hit obteve uma liminar contra o uso de imagens de seus artistas para
fins comerciais. Sendo a primeira decisdo sobre esse assunto, a Coreia do Sul reconheceu que
sdo garantidos, as empresas, o direito de decidir quem poderéd lucrar com o uso da imagem
dos artistas (LEE, 2019). Foi uma decisdo importante para a protecao dos direitos intelectuais
dos artistas coreanos, ainda mais para o K-Pop, que ¢ uma industria movida por mercadorias
(albuns incluem livros de fotografias, pdsteres etc.).

Porém, no decorrer do processo, o Tribunal Coreano mantinha a posi¢do de que as
empresas de entretenimento ndo possuiam direitos de buscar por essa protecao legal ja que
ndo havia uma legislacdo especifica para tal ato. Dessa forma, o escritdrio por tras da agao,
Lee & Ko, desenvolveu uma base legal baseada na Unfair Competition Prevention and Trade
Secret Protection Act (UCPA)’. A UCPA proibe as agdes que infrinjam os interesses
econdmicos de outra pessoa utilizando as realizagdes desse pessoal, que sdo os resultados de

esforcos e investimentos substanciais, sem a permissao para o lucro injusto, em evidente
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aproximacao aos conceitos de fair use, bastante presentes nas legislagdes anglo-saxdes. Ao
utilizar essa legislagdo, os advogados afirmaram que o valor econémico do BTS corresponde
a conquista da Big Hit resultante de anos de esfor¢o e investimentos, além de enfatizar o fato
da empresa planejar e administrar toda a carreira do grupo, desde a estréia marcada por
boicotes até o sucesso global atual. Dessa forma, a venda de mercadorias nao autorizadas se

constituia em um ato de concorréncia desleal, vedada em conformidade no artigo da UCPA,

conforme artigo 2, 1, (LEE, 2019).

Artigo 2 (Definigdes): Os termos usados neste Ato devem ser definidos como as

seguintes:
1. O termo “ato de concorréncia desleal” significa os seguintes atos:
(a) O ato de causa confusdo com os produtos de outra pessoa ao usar marcas

idénticas ou similar, nome de outra pessoa, nome comercial, marca registrada ou
recipiente ou embalagem de produtos,ou qualquer outra marca indicativa de um
produto alheio, conhecido em toda a Republica da Coreia; ou vender, distribuir,
importar, ou exportar mercadoria com tais marcas;®

As marcas e os direitos autorais sdo as formas interligadas a Propriedade Intelectual
mais comumente utilizadas, porém ndo sdo as unicas e a HYBE, conglomerado de empresas
da qual a Big Hit faz parte, estd ciente. A empresa também aposta em patentes e desenhos
industriais como forma de melhorar a experiéncia dos fas por meio de produtos como

lightsticks e slide viewers. Cada grupo possui um lightstick que representa a identidade do

grupo.

figura 5: lightstick e slide viewers, respectivamente.
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fonte: Big Hit/Weverse Shop

Em 2020, a HYBE Corporation obteve direito a trés patentes da LG Electronics e
Kimin Electronics, patentes essas relacionadas a sincroniza¢do de elementos de iluminagao
com as performances tanto em shows quanto em casa (RIBEIRO; SILVEIRA, 2021).

A SM Culture & Contents, empresa de talentos da SM Entertainment, investiu cerca
de US $6.769.798.400,00, em aquisi¢oes de Propriedade Intelectual em 2020 (SON, 2021).
Além do investimento de empresas nacionais, a Coreia do Sul também esta recebendo
investimentos de empresas estrangeiras, como ¢ o caso da Netflix e os dramas (RIBEIRO;
SILVEIRA, 2021).

Diante disso, ¢ notdvel que ¢ devido a essas abordagens de protecdo a Propriedade
Intelectual que garantem o lugar do pais como um forte estrategista ¢ na area da PI em

decorréncia desse modelo de economia que ¢ o soft power.

CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento do presente estudo possibilitou uma andlise de que a industria
musical coreana tem a propriedade intelectual, o direito cultural e os direitos politicos e

econdmicos como parte de seu arcabougo juridico, garantindo-lhe uma protecao intelectual,



patrimonial e cultural, além de possuir relagdes com a economia e as relagdes politicas
nacionais e internacionais.

Nota-se que, apesar dos artistas do pop coreano estarem mais relacionados ao lado
cultural e econdmico, acabam por influenciar a politica interna com a criacdo de legislacdes
relacionadas ao todo, ou em parte, com o género musical. Além disso, a presenca nas relagdes
internacionais por meio de participagdes em encontros presidenciais, na ONU e criagdes de
projetos junto a UNICEF.

A estratégia de Soft Power ¢ a utilizagdo da cultura como meio de expansdo
econdmica de um determinado pais. No estudo ¢ possivel constatar como essa estratégia
dialoga com a cultura e a propriedade intelectual, ao mesmo tempo que, utiliza a primeira para
a divulgacao global do pais, vé-se necessario a presenga do Direito da Propriedade Intelectual
para a protecao das obras do intelecto advindas da industria cultural.

O Direito Cultural estd presente, por exemplo, na criacdo de campanhas como a Visit
Korean Heritage ou na criagdo de rotas turisticas que atraiam os turistas para conhecer além
da cultura pop, a cultura tradicional coreana.

A popularizagdo do Pop Coreano exemplifica como estdo sendo reconstruidas pela
desterritorializacdo das produgdes simbolicas as fronteiras de um mundo globalizado, como
exemplo dessa desterritorializacdo, a emissora estatal KBS realizou, no Brasil, o Music Bank
in Brazil, dias antes da abertura da Copa do Mundo de Futebol em 2014 (LEAL e NETTO,
2016).

Os fluxos mididticos e o mercado do entretenimento global contribuem para a
formacao de novos nichos no no mercado de bens simbdlicos. Ou seja, atividades que foram
coordenadas por representagdes empresariais € diplomaticas da Coreia do Sul durante a Copa
do Mundo de 2014, serviram para esclarecer os procedimentos de criagdo e ressignificacao da
identidade nacional em uma conjuntura de producdo cultural desterritorializada (LEAL e
NETTO, 2016).

Entretanto, a ampliacdo da induastria do entretenimento controlou os espacos das
demonstagdes culturais, seduzindo a identidade dos povos e influenciando a diversidade
cultural. Todavia, a internet remodelou esse panorama, pois, acaba por proporcionar uma
grande popularizagdo cultural.

A OMPI (2008) salienta que a prote¢do dos direitos de autor ¢ especialmente uma das
modalidades de estimulo, engrandecimento e difusdo do patriménio cultural nacional. O
incentivo de um pais depende, em uma forma, da criatividade da populacdo e do estimulo da

criatividade individual, onde a disseminagdo ¢ uma condicdo indispensavel para o progresso.



E notavel que a propriedade intelectual interage com a cultura, quando para a
execucao de um evento cultural, sdo criadas obras intelectuais, as quais sdo congruentes com
a protecao pelas diversas modalidades do direito do autor, seja pelo cunho personalissimo; ou
pelos direitos patrimoniais, quando ha a cessao de patentes de determinada obra do intelecto.
Além do mais, ¢ possivel perceber a propriedade intelectual trabalhando junto ao direito de
imagem ao ndo permitir o uso de imagens de artistas, interligados ao K-Pop, sem a devida
permissao a fim de evitar a concorréncia desleal.

De certa forma, a preservacdo da cultura e o desenvolvimento econémico ligado a
sociedade e a sua cultura ¢ uma conciliagdo para que haja a garantia de um retorno monetario
que possibilite a divulgagdo da cultural e atraia, por exemplo, recursos financeiros ligados ao
turismo mididtico como na Coréia do Sul. Assim, sdo aplicados instrumentos como o
incentivo ao turismo, o reconhecimento da propriedade intelectual e, ainda, o marketing

cultural.
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